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WANDERUNGSVERHALTEN UND WARENANGEBOT
MOBILER HANDLER
ERGEBNISSE EINER UNTERSUCHUNG AUF DEN WOCHEN-
MARKTEN IM BECKEN VON COCHABAMBA (BOLIVIEN)*

Mit 1 Tabelle
Von WOLFGANG SCHOOP (Aachen)

Wanderhindler sind das verbindende Element und der beherrschende Faktor periodi-
scher Mirkte. Die Bezeichnung Wanderbindler soll den Personenkreis umfassen, der
wochentlich auf mindestens zwei verschiedenen Mirkten Waren (bzw. in einigen Fillen
auch Dienstleistungen) anbietet. Sie sind von den lokalen Marktbeschickernder lindlichen
Umgebung und den ortsansissigen Hindlern zu unterscheiden. Lokale Marktbeschicker
beliefern nur einen Markt und sind dort lediglich an einem, hochstens an zwei
Wochentagen aktiv. Die ortsansissigen Handler sind ebenfalls nur in einem Marktort titig,
bieten dort aber an mindestens drei Tagen in der Woche ihre Waren an.

Um den Zusammenhang zwischen der Mobilitit und dem Warenangebot der Wander-
hindler quantitativ zu ermitteln, wurde 1977 im Zentralbolivianischen Bergland unter 862
Wanderhindlern eine Erhebung durchgefishrt. Dabei wurden mehr als 10% der auf den
neun Provinzmirkten des Beckens von Cochabamba registrierten Wanderhindler erfafit.

Bei dieser Untersuchung standen u. a. folgende Fragen im Vordergrund:

1. Gibt es ein spezifisches Warenangebot der Wanderhindler?

2. Wird die Wanderungsaktivitit der Hindler bzw. die Anzahl der wichentlich aufge-
suchten Mirkte durch das Warenangebot mitbestimmt?

3. Welche Faktoren beeinflussen gegebenenfalls die unterschiedliche Eignung der einzel-
nen Warengruppen fiir einen ambulanten Handel?

Betrachtet man die beiden Untersuchungsgrofien ,,Mobilitit der Wanderhindler und

,,Warenangebot auf den Mirkten” zunichst getrennt, so liflt sich als Teilergebnis
festhalten:

a. Die Wanderhindlerbesuche zwischen mehreren Mirkten ergeben Kontake-Stringe
verschiedener Intensitit, die man als Maf fiir die Verflechtung dieser Markte
heranziehen kann. Charakteristische Schwellenwerte gestatten es, in der bolivianischen
Beckenregion mehrere getrennte Marktreihen auszugliedern, die in sich zeitlich
aufeinander abgestimmt sind.

b. Das Warenangebot unterscheidet sich nach Lage und Grofie der Mirkte. Einige Mirkte
weisen fiir bestimmte lindliche Produkte eine ausgesprochene Spezialisierung auf
(Gemiise, Wolle und Felle, Lebendvieh).

Zu Frage 1.: Die Untersuchung des Warenangebots ergibt fiir die einzelnen Handler-
gruppen folgende Resultate: ?

a. Die Wanderbindler (862) bieten nicht nur stidtische Waren an (wie Kleider, Haushalts-
waren, Plastikartikel), sondern zu einem betrichtlichen Teil auch die Produkte des
lindlichen Bereichs.

b. Bei den lokalen Marktbeschickern (474)** der lindlichen Umgebung dominieren die
Handelsgiiter Lebendvieh, Getreide und handgewebte Waren. .

c. Ohne nennenswerte Konkurrenz sind die ortsansissigen Héandler (133) beim Verkauf
leicht verderblicher Nahrungsmittel (Fleisch, Fert).

d. Am Angebot der Garkiichen und Imbifistinde (fiir Speisen, Getrinke, Gebick) sind die
drei Hindlergruppen zu gleichen Prozentsitzen beteiligt.

* Die Untersuchung wurde durch eine Reisebeihilfe der Deutschen Forschungsgemeinschaft
ermégliche, der an dieser Stelle herzlich gedanke sei.

** Auf den untersuchten Mirkten wurde jeder 30. Hindler interviewt. Das bedeutet fiir die
nichtmobile Hindlerschaft eine Stichprobenauswahl von etwa 3%2%.
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Zu Frage 2: Um cine weitergehende Differenzierung der Warengruppen nach der
Wanderungsaktivitit der Anbietenden vornehmen zu konnen, 1ale sich fiir die Wander-
hindlerschaft die Anzahl der wochentlichen Marktbesuche ermitteln. Diese Personen-
gruppe zeichnet sich in ihrer Gesamtheit durch eine wider Erwarten ausgeglichene
Hiufigkeitsverteilung zwischen zwei und sieben Marktbesuchen aus. Die Anbietenden in
den verschiedenen Verkaufsbranchen und Gewerben hingegen zeigen sehr unterschiedliche
Wanderurigsgepflogenheiten.

Das spiegelt sich in charakteristischen Hiufigkeitsverteilungen mit frithen Dichtewerten
bei zwei bis drei Marktbesuchen bzw. in spitgipfligen Verteilungen bei drei bis fiinf

Marktbesuchen in der Woche wider. Je weiter das Dichtemittel nach rechts verschoben ist,
desto grofler ist die Wanderungsaktivitit der entsprechenden Anbieter.

Hierbei lassen sich drei charakreristische Verteilungstypen heraussellen, denen die
einzelnen Warengruppen bzw. Dienstleistungsangebote unschwer zugeordnet werden
konnen. (Vgl. Tab.) Die Wanderhindler des Typs I betreiben vorrangig ein festes Geschift
oder konzentrieren sich auf ihre landwirtschaftliche Produktion. Der ambulante Handel
stellt lediglich eine erginzende Nebenbeschiftigung dar. Die Anbieter des zweiten Typs
sind bereits die Hilfte der Wochentage unterwegs. Thre Handlertitigkeit hat sich schon
stirker in Richtung auf eine gleichwertige Nebenbeschiftigung verlagert. Beim dritten Typ
iiberwiegen in den einzelnen Angebotsgruppen die hauptberuflichen Hindler.

Zu Frage 3: Die Faktoren, die die unterschiedliche Eignung der einzelnen Warengrup-
pen fiir einen ambulanten Handel bestimmen, sind vielfiltig.

Tab.: Klassifizierung des Warenangebots nach der Wanderungsaktivitit der Anbieter

Typ Merkmale der Hiufig-  Warengruppen Mittlere Anzahl der be-
keitsvert. der besuch- suchten Markttage
ten Markrtage

I Dichtewert frith; (bei Ol und Fert 2.0

‘ 2 Besuchen) rechts  Fleisch und Fisch 2.5
N steil abfallend; Eier u. Molkereiprodukte 2.5
g Lebendvieh 2.6 2.0-2.8
3 Brot u. Gebick 26
2 Getreide 28
'§ 11 Dichtewert frith; (bei  Speisen (aus Garkiichen u.d) 2.7
s 2 Besuchen) rechts fla-  Blumen und Griinfutter 29
& cher abfallend; Haushaltswaren u. Einrich-
E tungsgegenstinde 3.0 2.7-3.2
i Knollenfriichte 3.0
Gewiirze 3.0
i Kunstgewerbliche Artikel 31
Obst 32

111 Dichtewert nach Getrinke 3.0
rechts verschoben Wolle und Felle 3.1
(Gipfel bei 3,4,0d.5 Genufimittel (Coca) 31
Besuchen) links lang- Handgewebte Waren 33
sam ansteigend; Gemiise 33

Kleider und Stoffe 34 3.04.1
Haushalts-Verbrauchs-Ar-

tikel 34
Baumaterialien (Farben) 3.7
Dienstleistungen: Flickschu-

ster, Fotograf u. a. 3.8
Drogericartikel u. Plastik-

spielzeug 4.1
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. Geringe Haltbarkeit erlaubt bei einigen Nahrungsgiitern (O], Fent) nur kurze Trans-
portwege. Zudem kommen nur bestimmte Giiter dieser Sparte (Gewiirze, Coca) fiir ein

. Angebot unter freiem Himmel in Frage.

b. Unterschiedliches Volumen der Waren und ihre Sperrigkeit sind ausschlaggebend fiir
die verschiedene Transporteignung von Einrichrungsgegenstinden und Haushaltsver-
brauchsartikeln (Kerzen, Ziindhdlzern). Die bevorzugten Waren fiir den hauptberufli-
chen ambulanten Handel wie z.B. Haushaltswaren, Kleider und Plastikspielzeug .
werden in dieser Reihenfolge fiir die Verpackung und fiir die Verfrachrung immer
handlicher.

. Bestimmte Waren kénnen nur deshalb iiber mehrere Etappen hinweg transportiert
werden, weil sich sich vorpriparieren lassen. Das ist bei Gebick, Speisen und
Getrinken in steigendem Male der Fall (z. B. Dorrobst fiir die Zubereitung von
Erfrischungsgetrinken). gt

d. Bei landwirtschaftlichen Produkten (Kartoffeln, Obst, Gemiise) ist die Beteiligung

nicht produzierender hauptberuflicher Hindler desto grofer, je geringer die Lager-
fibigkeit der Produkte. ist. Eine Gegeniiberstellung von Wohnort der Handler,
Herkunftsort der Ware und Verkaufsmarkt ergab insbesondere bei den Gemiisehind-
lern eine erhebliche Wanderungsaktivitit. Dabei sind die Hindler mehrfach in der
Woche unterwegs. Sie sind in einzelnen Wanderungsabschnitten lediglich mit Geldmit-
teln ausgeriistetr, um die Waren — moglicherweise nur fiir einen Verkaufstag — zu
erstehen. :

e. Eine Wanderungsform, bei der nur Fertigkeiten und spezielles Handwerkszeug

mitgefiihrt werden, liegt bei einigen Dienstleistungen vor. Hierzu zzhlen Flickschuster,

Photographen und Friseure, Berufszweige, deren Angehérige in zahlreichen Markt-

orten auftreten. ;

[

Somit sind die mafigeblichen Griinde fiir das verschiedenartige Wanderungsverhalten
der Anbieter mannigfaltig. Sie reichen von der grundverschiedenen Haltbarkeit und
Transporteignung der Waren iiber die Méglichkeit der Vorpriparierung bis hin zur
Reduzierung des mitgefiihrten Transportgutes auf Geldmirtel und technische Fertigkeiten.






