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DER VAALSER WOCHENMARKT UND SEINE
GRENZUBERSCHREITENDEN KONTAKTE (1)

sind besonders
vielseitig ausgepragt
in Gebieten, wo Regionen mit unter-
schiedlicher geographischer Ausstat-
tung aneinandergrenzen (2). Hier ist

Periodische Markte
zahlreich und

bei den Bewohnern die Notwendigkeit
und das Bediirfnis fiur einen lebhaf-
ten Warenaustausch am ehesten gege-—
ben. Besonders deutlich kommt dies
in Lindern zum Ausdruck, die sich

noch im Ubergang von einer semiautar—
ken zu einer arbeitsteiligen Gesell-—
schaft befinden (3). In Mitteleuro-
pa waren die traditionellen Wochen-—
mirkte durch die Modernisierung von
Handel und Verkehr lange Zeit zurilck-—
gedringt. Doch werden seit etwa zwei
Jahrzehnten im Zuge einer Rickbesin-
nung auf Uberlieferte Lebensformen
und in dem Bestreben um eine Wieder-—
belebung verddeter Innenstadte immer
mehr periodische Markte organisiert
und mit wachsender Beliebtheit aufge-—
sucht.

Der hier untersuchte Markt auf dem
"Konigin Juliana Plein" in Vaals
geht auf die finfziger Jahre zurick
und gewinnt besondere Attraktivitat

(1) Dieser Artikel basiert auf einer
Untersuchung von A. BODDEN und G.
THOMAS (Der Vaalser Wochenmarkt un-—
ter besonderer Berlicksichtigung des
Kdiufereinzugsbereiches und der Hand-
lermobilitdat. Aachen 1979, 109 S.).
Es handelt sich um eine Schriftliche
Hausarbeit im Rahmen der Ersten
Staatsprifung (Sek. I), die vom Ver-—
fasser betreut wurde.

(2) Vgl. hierzu auch die Untersuchun-
des Verfassers im Ostboliviani-
Bergland: W. SCHOOP, 1979 und
Eine umfassende Bibliographie
BROMLEY, 1979 vor.

gen
schen
1980.
legte R.

(2) Auf diesen Zusammenhang weist E.
GORMSEN in seinen Arbeiten Uber den
mittelamerikanischen Raum hin. Vgl.
auch die Symposium—-Berichte: E. GORM-

SEN, 1976 sowie R.H.T. SMITH und E.
GORMSEN, 1979. Zur Theorie der perio-—
dischen Markte berichtet E. WIRTH,
1976.
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durch seine Grenzlage im "Dreildnder-
eck" zwischen den Niederlanden,
Deutschland und Belgien (1). Bei die-—
ser Grenze handelt es sich um keine
Trennungslinie geographisch unter—
schiedlicher Gebiete, sondern ledig-
lich um eine politische Grenze inner-—

halb der Européaischen Gemeinschaft.
Doch macht sich auch hier, wie H.
BREUER (2) feststellt, ein deutli-
ches "Grenzgefalle'" bemerkbar, das
sich auch in der Struktur des Mark-
tes, bei seinen Hadndlern und Besu-

chern niederschlidgt. Da der Markt in
erheblicher Weise von der Grenze mit-
beeinfluBRt ist, hebt er sich von wei-

teren Wochenmarkte im Landesinnern
klar ab. Damit besteht also nicht
nur "Grenzgefdlle'", wenn man sich

von Aachen aus
land begibt,

ins benachbarte Aus-—
sondern auch, wenn man

aus den Niederlanden kommend sich
der Landesgrenze ndahert. Die Grenze
wirft in gewisser Weise ihre Schat-

ten voraus.

Am Beispiel von Vaals sollen die
Merkmale des Markthandels in Sudlim-
burg und der EinfluB der Nachbarldan-—,
der auf diesen ambulanten Handel ge-—
nauer untersucht und quantitativ er-—
faBt werden. Vaals eignet sich beson-—
ders gut fir eine derartige Betrach-—
tung, weil wegen der nahen belgi-
schen Grenze das niederldndisch-bel-—
gische "Grenzgefdlle'" eine zusdtzli-
che Rolle spielt und damit der eigen—
willige Stil dieses Grenzmarktes
besonders deutlich zum Ausdruck
kommt (3).

(1) Zur Grenzproblematik dieses Rau-
mes vgl. vor .allem H. BREUER, 1976,
M. GRAMM, 1979 sowie die kartogra-—
phisch aufbereitete, umfassende Uber-
sicht iiber den "Grenzraum im Wandel"
von H. BREUER, H. FRANKEN, M. GRAMM,
S. SCHACHT und T. SCHREIBER.

(2) vgl. 1081

(3) Fur das Sommersemester 1981 ist
die Untersuchung weiterer siidlimbur—
gischer Wochenmdarkte geplant (Pro-
jektseminar am Geographischen Insti-
tut der RWTH Aachen: "Wochenmarkte,
Jahrmarkte und Flohmdrkte zwischen
Rhein und Maas'). Geographiekurse
der Kollegstufen aus dem Grenzraum,
die an Kartierungen und Befragungen
teilnehmen mochten, werden gebeten,
sich mit dem Verfasser in Verbindung
zu setzen.

H. BREUER,



Mit Hilfe von drei Untersuchungsgro-

Ben soll der spezielle Charakter der
grenznahen silUdlimburgischen Wochen-—
markte analysiert werden. Es sind
die Waren, die Handler und die Kiau-
fer, die mit unterschiedlicher Ziel-
richtung untersucht werden sollen:

1. Das Warenangebot, in seiner Zusam-
mensetzung und Anordnung durch
eine Marktkartierung erfaBt, soll
die auBergewShnliche Attraktivi-—
tat der Grenzmdarkte vor Augen fih-
ren.

Eine Befragung nach der Herkunft
der Handler und nach ihren wo-
chentlichen rhythmischen Marktbe-—
suchen soll ferner AufschluB3 ge-
ben Uber den Einfluf3 der deut-
schen und belgischen Grenze auf
das gesamte System der periodi-
schen Markte Sldlimburgs.

Mit einer Kauferbefragung soll
letztlich der Einzugsbereich des
Marktes ermittelt, sowie Art und
Grinde der grenziberschreitenden
Kontakte geklart werden.

1. Das Warenangebot

In seiner &duBeren Erscheinung unter-
scheidet sich der Vaalser Dienstags-—
markt mit seinen 60-65 Stinden. (1)
kaum von den Ubrigen Wochenmarkten,

wie etwa Eygelshoven, Geleen oder
Heerlen, wo die gleiche Firma den
Aufbau der Stande besorgt. Im Ver-
gleich zu den belgischen Wochenmark-
ten an der Maas (z.B. Littich) oder
in den Ardennen (z.B. St. Vith)
fallt die systematische Abfolge der
Stande ins Auge (vgl. Abb. 1). Jeder
Sparte ist ein bestimmter Raum zuge-—-
wiesen. Wie 1im benachbarten Belgien
gibt es eine grofe Zahl von Textil-
handlern (mit Strickwaren, Miederwa-—
ren und Unterwdsche), die mit ihren

(1) Dieser Markt, der jeden Dienstag-
morgen von 7.00 12.00 Uhr statt-
findet, erstreckt sich auf einer Flid-
che von 1500 gm. Die Stdnde sind in
zwolf Reihen angeordnet, die eine Ge-
samtlange von 580 m bilden.

., o

ausgehdangten Waren dem Markt eine
sidlandisch anmutende Bazaratmosphid-—
re verleiht. Im Aachener Raum ent-—
steht eine solche Atmosphare allen-—
falls auf den stadndig sich ausbrei-
tenden Flohmarkten.

Von den auslandischen Besuchern wird
als typisch niederlandisch das Ange-—

bot von Milchprodukten, Fisch und
Blumen angesehen. Niederlandische
Handler mit diesen Produkten sind
diesen Besuchern von deutschen Mark-
ten des linken Rheinlandes zwischen
Diren und Kleve (1) ein ‘vertrau—
tes Bild.

Bezeichnend flr das Verkaufsgeschick
der Markthandler ist die Tatsache,
dal die Kaufer, die von der Haupt-—
straBe in Vaals aus den Markt betre-—
ten, erst die Stande der Textil- und
Geschenkartikelhandler queren, wo
man zu spontanen Kaufen angeregt wer-
den soll. Erst nach Sichtung dieser
Waren erreicht man die hintere Markt-—
ecke mit den Produkten des tdglichen
Bedarfs (vor allem mit Obst und Gemiu-
se). Fisch und Kdse sind — mdglicher—
weise wegen der Geruchsbeldstigung -
an die sidliche Peripherie verlegt.
Die geregelte Anordnung und die gro-—

Be Zahl von Handlern mit Stoffen,
Unterwasche, Kurzwaren, Glirteln etc.
(mit ca. 60 % der Marktflache) haben

hier einen Wochenmarkt entstehen las-—
sen, der nicht nur die Versorgung
der BevOlkerung mit frischen ladndli-—
chen Produkten sicherstellt. Mit dem
geschilderten Schwergewicht des Wa-
renangebots erhalten die ©Ortlichen
Warenhdauser und Einzelhandelsgeschaf—
te auch eine gewisse Konkurrenz. Bei
einigen speziellen Artikeln wie etwa
bei Futter und Zubehor fir Haustie-

re, Keramik— und Korbwaren, Kriu-
tern, Gewilirzen und Honig, Waren aus
Landern der 3. Welt (marokkanische
Lederwaren, indonesische Batiktu-
cher) erhdlt das stdndige Angebot am

Orte allerdings eine wichtige Ergin-
zung. Die Frage, warum es gerade zu
der beschriebenen Auswahl an Waren
gekommen ist, soll am SchluB der bei-
den folgenden Untersuchungspunkte ni-
her erldutert werden.

(1) Teilweise erreichen die Wande-
rungsziige dieser Hiandler mit ihren
modern ausgebauten Kiihlwagen auch

das Ruhrgebiet.
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2. Die Handler und ihre rhythmischen'

Wanderungen
Die Hindlerbefragung (1) erbrach-
te als wichtigstes Ergebnis, daf3 die

Geschiaftsinhaber (von einem staaten-—
losen Hiandler abgesehen) ausschlieB-
lich aus den Niederlanden stammen
(vgl. Abb. 2). Damit gibt es keinen
deutschen Hindler mit Waren, die be-
sonders glinstig in Deutschland ange-
boten werden wie anspruchsvolle Klei-
dung, technische Haushaltswaren etc.
Das entsprache auch nicht dem Charak-
ter dieser Waren und auch nicht der
Mentalitiat deutscher Geschaftsleute.

Zusitzlich wiirden bei diesen Arti-
keln des gehobenen Bedarfs Zoll-
schwierigkeiten hinzukommen. Aber
auch von Belgien aus gibt es wider

Erwarten keine grenziberschreitenden
Hindlerbewegungen, wo doch der ambu-
lante Handel in Belgien Uberaus viel-
faltig und beliebt ist.

Der Einzugsbereich der Vaalser Hand-
ler umfaBt ganz Sidlimburg mit Beto-
nung der einwohnerstadrksten Kommunen
Maastricht, Sittard, Geleen und Heer-—
len (23 von 60 Handlern). Die restli-
chen Hindler verteilen sich auf 24
siidlimburgische Gemeinden (2)-

Nur zwei Hiandlerfamilien leben in
Vaals selbst. In ihrer ilberwiegenden
Mehrheit (54) widmen sich die befrag-
ten Hindler hauptberuflich dem Markt-
handel, wobei ihnen 52 Familienange-—
horige und neun zusdtzliche Ange-
stellte zur Hand gehen. Bei etwa der
Hilfte der Hindler wird die Existenz

(1) Vom
Frau A.
des

24.10.78 12.12.78 fihrte
BODDEN unter den 60 Handlern
Marktes eine Totalerhebung
durch. Lediglich 5 Geschaftsinhaber
konnten aus verschiedenen Grinden
(Verweigerung, Krankheit, etc.)
nicht erfaBt werden. Insgesamt wur-
den zur beruflichen Situation der
Handler, so etwa auch zu den wochent-—
lichen Rotationszyklen, 20 Informa-
tionen erfafBt und kodifiziert.

(2) In einigen F&dllen kommen auch
Handler aus den ndordlichen Niederlan-—

den (ein Fischhidndler aus Schevenin-
gen; mehrere Textilhdndler aus Ven-
lo). - Vgl. auch M. GRAMM, 1979, S.
193.

durch ein branchengleiches Geschaft
am Heimatort abgesichert.

Im Schnitt sind die Handler an drei
bis vier Arbeitstagen in der Woche
unterwegs, wobei sie z.T. sogar zwel
Mirkte am Tag besuchen. In einem Ex-
tremfall werden von einem Betrieb
durch verschiedene Familienmitglie-—
der 12 Mirkte in der Woche besucht.
Frau BODDEN schreibt den Héndlern
“"Freude am Handel, Kontaktfreudig-
keit, eine gelassene Haltung gegen-—
iber Unbillen des Wetters, eine er-—
staunliche Menschenkenntnis und
durchweg eine gewisse Cleverness"
zu. Insgesamt werden von den Hand-—
lern 33 verschiedene Miarkte besucht,
von denen keiner jenseits der deut-—

schen wund belgischen Grenze liegt
(1). Nur bei einigen Familien rei-
chen die Wanderwege im Norden aus

Siidlimburg heraus, so z.B. nach Roer-
mond und Venlo. Nur an diesen Tagen
liberschreiten die Tagesrouten die 50
km-Marke (2).

Betrachtet man - unter Verwendung
der Befragungsergebnisse auf dem
Vaalser Markt - dieses limburgische
System der Wochenmdrkte, so fallen
neben dem arbeitsfreien Sonntag die
geringen Aktivitdten am Montag ins
Auge, der von vielen Handlern als
erweitertes Wochenende angesehen
wird (vgl. Abb. 3). Es wird deut-—
lich, daB die Handlerstrdme im Laufe

der Woche ganz bestimmte Richtungen
bevorzugen (vgl. Abb. 4). Nach dem
Besuch des Vaalser Marktes am Drei-
landereck am Dienstag werden am Mitt-
woch vor allem Orte an der Maas oder
in ihrer unmittelbaren Nzhe aufge-

(1) Lediglich ein Hiandler begibt
sich hin und wieder auf den Aachener
Markt (Katschhof) bzw. auf den Esch-
weiler und Stolberger Wochenmarkt.
Die niederlandischen Handler, die
auf den deutschen Miarkten auftau-
chen, gehdren nach dieser Untersu-
chung offenbar nicht zu den Wander-
handlern des Silidlimburgischen Markte-—

systems und bilden eigene - noch ge-
nauer zu bestimmende - Rotationszy-—
klen.

(2) Die Fischhandler mit
ten an die Kiste
singen, Amsterdam)
eine Ausnahme.

ihren Fahr—
(Rotterdam, V1is-
bilden hierbei
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FIG. 2: HERKUNFTSORTE UND BESUCHTE
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FIG.3 : DER WANDERUNGSRHYTHMUS DER
VAALSER MARKTHANDLER
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FIG.4 : HAUPTWANDERUNGSSTROME ZWISCHEN. DEN
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sucht (1). Diese Miarkte dienen vor
allem den benachbarten Belgiern als
Einkaufsziel. Der Donnerstag gilt
weithin als Ruhe— oder Auktionstag.
Die wenigen Mirkte an diesem Tag kon-—
zentrieren sich auf den zentralen Be-—
reich Sudlimburgs (2).

Die zahlreichen grenznahen Freitags-
mirkte an der Ostlichen Peripherie
machen sich die Kaufkraft der deut-—
schen Nachbarn zu Nutze (3). Die—
se Mirkte Ubertreffen an Attraktivi-
tit fur die Hiandler bei weitem den
Maastrichter Freitagsmarkt. Wie Frau
BODDEN bei der Marktdirektion in
Vaals in Erfahrung bringen konnte,
wurden diese Mirkte entlang der Gren-—
ze gegen Ende der 50er Jahre einge-

(1) Maastricht (V); Beek (V); Echt
(N); Stein (N); Born (N); (V=Vormit—
tag, N= Nachmittag)

(2) Sittard (V); Gulpen (V);
(3) Hoensbroek (V); Kerkrade )z

Simpelveld (V); Waubach (N); Schaes-—
berg (N);

richtet, in einer Zeit als die Ham-—
sterkaufe der Deutschen in den grenz—
nahen Geschiften ihrem Ende zugin-
gen. Es zeichnete sich damals be-—
reits der Niedergang der Sildlimbur—
gischen Kohlefdrderung ab (1). So
konnen diese Anstrengungen zur Bele-—
bung eines perioden Marktsystems
durchaus als MaBnahmen zur Diversifi-—
zierung der wirtschaftlichen Basis
in Siudlimburg interpretiert werden.

Der Samstag zeigt u.a. eine auffal-
lende Hindlerbewegung in Richtung
Norden, wobei an diesem Tag die grof—
ten Distanzen in der Woche zuriickge—
legt werden (2). Hier bildet
Brunssum mit seinem NATO-Hauptquar—
tier (3) einen wichtigen Anziehungs-—
punkt. Die dort beschaftigten Nord-
amerikaner und Deutschen tragen zu
einer kriftigen Belebung des dorti-
gen Wochenmarktes bei. Bis zur Grin-
dung des Brunssumer Wochenmarktes

(1) T. SCHREIBER, 1980, S. 21-38.

(2) Brunssum (V); Roermond (V); Ven-
lo (V); Vlodrop (N).

(3) AFCENT - Allied Forces Central
Europe.



(1967) galt bei den Hiandlern
als derjenige siidlimburgische Wochen-—
markt, auf dem die hdchsten Umsdtze
zu erzielen waren. Seither wird aber
Brunssum als eintraglicher angesehen.

Aus den geschilderten Hauptwande-—
rungsstromen wird ersichtlich, daRB
die - in Vaals befragten - sildlimbur-—
gischen Wanderhdndler ein periodi-
sches Marktsystem beliefern, bei dem
vier grenznahe wund in stattlicher
Zahl von Ausladndern besuchte Marktge-—
biete die Schwerpunkte bilden und
nicht etwa die eigenen Bevdlkerungs—
ballungsgebiete. Es handelt sich um
ein vergleichsweise abgeschlossenes
Marktsystem, das, wie im folgenden
erlautert wird, seinen wichtigsten
Antrieb durch die grenziiberschreiten-—
den Kdufer erhdlt.

3. Die Marktkunden

Die Befragung (1) der Kaufer des
Vaalser Marktes und eine Analyse ih-—
rer Motivationen und ihres Kaufver-—
haltens gibt AufschluB dariber, wie
stark sich der grenziberschreitende
EinfluB auf das limburgische Marktsy-
stem bemerkbar macht. Die insgesamt
150 interviewten Personen wurden im
Zufallsverfahren aus der Schar der
jeweils 1500-1700 Personen herausge—
griffen (2). Mehr als die Halfte
der Befragten kam aus Deutschland,
jeweils 20 % aus Belgien bzw. aus
den Niederlanden (3) (vgl. Abb. 5).

(1) Die Erhebung wurde von Frau G.
THOMAS zwischen dem 11.10.78 und dem
19.12.78 jeweils in der Hauptbe-
triebszeit zwischen 10 wund 12 Uhr
durchgefihrt. Insgesamt wurden 27
Fragen gestellt, die sich nicht nur
mit der Okonomischen Seite des Ein-
kaufs, sondern auch mit der sozialen
Funktion wund dem Freizeitcharakter
dieses Marktes beschaftigen.

(2) Die Kundenzahl variiert je nach
Wetterlage erheblich.

(3) Der Umstand, dalR Nationalitat
und derzeitiges Residenzland in meh-
reren Fallen voneinander abweichen,
verweist auf den internationalen Cha-—
rakter des Dreildnderecks, das hdau-
fig als '"Land ohne Grenzen'" apostro-
phiert wird.
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Vaals °

Die Mehrzahl der deutschen Besucher
(42 Personen) reiste aus Aachen-Mit-
te und Aachen-West (1) an, d.s.
die Aachener Stadtteile, die ver-
kehrsmdBig am glinstigsten mit Vaals
verbunden sind. Die entfernter gele-—
genen Stadtviertel traten demgegen-—
iiber deutlich zurilick. Erwahnenswert
ist eine Reihe von Kunden aus Esch-
weiler, Stolberg, Diiren und Zilpich,
die die weite Anfahrt UlUber die Auto-
bahn auf sich genommen haben.

Nur von wenigen Ausnahmen abgesehen,
haben die niederldndischen Kunden ih-
ren Wohnsitz in Vaals selbst. Der
Einzugsbereich der belgischen Kaufer
reicht dagegen weit in die deutsch-
sprachigen Ostkantone bis nach Eupen
hinein. Offenbar erfreut sich der
Vaalser Wochenmarkt in zahlreichen
belgischen Gemeinden grofBer Beliebt-
heit, allen voran im deutsch- belgi-
schen Grenzort Kelmis (mit 15 Besu-
chern).

Flir den stark asymmetrischen Verlauf
des Kdufereinzugsbereiches mit deut-
lichen Ausbuchtungen nach W wund S
lassen sich vornehmlich zwei Griinde
anfihren:

1) Da es sich bei den Besuchern zum
Uberwiegenden Teil um Hausfrauen und
zu einem erheblichen Prozentsatz
dltere Personen iber 50 Jahre
delt, wird der Bus bei
Herkunftsgebieten als bevorzugtes
Transportmittel genannt. So er—
streckt sich der Einzugsbereich auf
deutscher Seite deutlich entlang der
Buslinie Kornelimilinster—-Brand-
Aachen— Vaals (2), wund auf belgi-
scher Seite entlang der Buslinie
Eupen-Kelmis— Moresnet-Vaals (3).

um
han-—
bestimmten

2) Aus dem Norden von Aachen (Herzo-—
genrath—-Kohlscheid, wWirselen) und
aus der Wallonie kommt kein einziger
Interviewpartner. Unbestreitbar sind
diese Gebiete schlecht mit Vaals ver-—
bunden. Doch konnten ohne Schwierig-

(1) Laurensberg und Hanbruch.

(2) Es handelt
15-35-45.

sich um die Linie

(3) Es handelt sich um die Linie 396.
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keiten Privatautos benutzt
deren Insassen. sich, wie haufiger be-
richtet wurde, zu Fahrgemeinschaften
zusammentun. Das ist nicht der Fall.
Hier macht sich n@mlich ein weiterer
Umstand bemerkbar, der in der Konkur-
renz benachbarter Markte 2zu sehen
ist. Im Norden 1liegen die bereits
genannten Grenzmarkte von Kerkrade,
Schaesberg, Eygelshoven etc. (1),

im Westen Vise und Luttich. Zusdtz-
lich mag die Beschrankung des belgi-
schen Einzugsbereiches auf die
deutschsprachigen Gebiete mit der
Sprachgrenze begriindet werden (2).

Es ist offenkundig, dafB der Vaalser
Markt sich gerade bei den Deutschen
und deutschsprachigen Belgiern gro-=
Ber Beliebtheit erfreut, obwohl in
dem beschriebenen Einzugsbereich
durchaus noch andere Wochenmarkte
liegen (3). Dem Vaalser Wochenmarkt
wird dennoch der Vorzug gegeben.
Nach den Ergebnissen von Frau THOMAS
sind es nicht nur die Parkprobleme
in der Aachener Innenstadt, die die
Besucher veranlassen, Ulber die Gren-—
ze zu fahren, sondern vor allem das
spezifische Warenspektrum und die be-—
sondere Atmosphdre des Vaalser Mark-—
tes. Das spezielle Warenangebot (bei
Fisch, Gefllgel, Gartenpflanzen)
wird von 2/3 der Besucher als wich-
tigste Motivation filir einen Besuch
in Vaals genannt. Nicht so sehr we-
gen seiner glinstigen Preise als viel-
mehr aufgrund der Qualitdat, der Fri-
sche und der breiten Auswahl der jah-
reszeitlich wechselnden Produkte ge-
niet der Markt einen Uberregionalen

(1) vgl. M. GRAMM, S. .188f.

(2) Zur Bedeutung sprachlicher Bar-
rieren bei grenziberschreitenden Kon-
takten vgl. auch M. GRAMM, 1979, S.
172¢F.

(3) In Deutschland werden von den

Vaalser Kunden auch die Wochenmarkte
auf dem Katschhof, in Richterich,
Brand und Kornelimiinster besucht.
Die belgischen Kunden frequentieren
zusdtzlich die Madrkte in Eupen, Kel-
mis und Welkenraedt. Hollandische
Kaufer fahren gelegentlich nach Gul-
pen, Maastricht und Heerlen.

werden, -

—-50-

Ruf. Hier kOnnen je nach Jahreszeit
Muscheln oder Krabben, Blumenzwie-—
beln und Samen, Gartenstauden, Zim-
merpflanzen oder saisonabhiangige
Obst— und Gemiisearten im Vordergrund
stehen.

Doch tritt zu diesen praktischen Er-
wagungen auch eine emotionale Kompo-
nente, die mit einer gewissen Tradi-
tionsverbundenheit zusammenhdangt.
Fiir die Grenzbewohner aus dem Aache-
ner Raum ist ein "Einkauf in Hol-
land" nicht erst seit den Nachkriegs-
jahren mit einem besonderen Reiz ver-
bunden. Heute ist der preisliche Un-
terschied bei zahlreichen Produkten
auBerst gering geworden. Doch kniip-
fen die meisten dlteren Besucher mit
einem Besuch in Vaals Erinnerungen
an ehemals lohnende Kaffee— und But-
terfahrten. Selbst das in Vaals heu-
te noch glnstige Tanken +«(vor allem
von Dieseltreibstoff) wird nur von
weniger als 1/10 der Befragten wahr-
genommen. Dagegen kehren etwa 40 %

der von auswdrts kommenden Besucher
gelegentlich in Vaalser Cafés und
Gaststatten ein. Das heifR3t, zahlrei-

che Besucher betrachten den Marktbe-—
such als Ausflug, bei dem die im
Aachener Grenzland so typische Freu-
de am Fremdlandischen zum Ausdruck
kommt.

Fiur diese
Marktbesuch

irrationale’ Note beim
spricht auch der grof3e
Anteil nicht geplanter oder sponta-
ner Kaufentscheidungen. Ein Viertel
aller Besucher plant die K&dufe nicht
im voraus. Von den rund 350 tat-
sdchlichen Kaufen basiert fast ein
Drittel auf spontanen Entscheidun-
gen. Ausgesprochen zielgerichtet ge-
hen die Kunden beim Kauf von Saatgut
und Pflanzen vor. Die stadrkste Abwei-
chung von der Kaufplanung liegt beim
Kauf von Textilien vor. Hier sind es
vor allem Kdufer aus Belgien, fur
die das Angebot von Textilien preis-—
lich glinstig ist.

Bei der Warenkorbuntersuchung rangie-

ren Gemise (bei 70 % der Kunden) vor
Fisch, Obst und Gefliligel. Dabei sind
die bestehenden Einfuhrverbote von
Fisch und Gefliigel nach Belgien und

Deutschland offenbar kein Hindernis.
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Es ist typisch flr das spezifische
Sortiment dieses Marktes, daB fast
jeder dritte Kunde Gartenbauartikel
(Blumenzwiebeln, Topfpflanzen, Strau-—
cher und Bdume) ersteht. Erst mit
etwa 20 % folgen Textilien sowie
Milchprodukte und Eier.

Ausgaben Kaufer
libersteigen bei jedem Markttag
DM 30,-. Mehr als ein Drittel der
Kunden bezahlt in deutscher oder bel-
gischer Wahrung, obwohl damit beim
Kauf betrdchtliche Abrundungsverlu-—
ste auftreten. Das bestdtigt, daB
ein Teil der Besucher nicht auf den
Pfennig zu achten braucht und erhdar-—
tet die Annahme, daB der Vaalser
Markt sicherlich nicht alleine wegen
der billigen Preise aufgesucht wird.

Die mittleren Jje

Auch der 1lokale Handel wird vom
Marktgeschehen mit beeinfluBt. Etwa
2/3 aller Besucher erledigen am

Markttag auch Einkdufe in den Fachoe-—
schaften und Supermiarkten am Ort(1).
Damit wird deutlich, daB die grenz-—
tiberschreitenden Marktbesuche in
Vaals nicht nur den Handlerfamilien
zu Gute kommen, sondern auch der Ein-
zelhandel seine Vorteile aus dem wo-—
chentlich einmal stattfindenden
Markttreiben ziehen kann.

(W. SCHOOP)

(1) Da diese Kaufe in der Regel nach

dem Marktbesuch stattfinden, konnten
sie in der Befragung nicht erfaBt
werden. Eine ergianzende Untersuchung

«onnte hier Klarheit verschaffen.
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Résumée

Dans le cadre d'une étude empirique
poursuivie par 1'Institut Géographi-
que de 1la RWTH Aachen, 1le marché
hebdomadaire de Vaals qui a lieu
tous 1les Mardis de 7 h a midi, a
fait 1'objet d'une étude en Autommne
1978, ainsi que ses produits of-
Ferts, ses commercants et ses
clients.

1) La marchandise offerte montre,
comparaison avec les
mands, une forte quantité de texti-
les bon marché . (60 % des stands) et
un assortiment varié d'articles de
cadeaux. L'offre trés spéecifique de
marchandises telles poissons,
lailles, plantes de jardin et sa ré-
partition systématique par branche
de métiers 1le différencie des mar-—
chés belges voisins.

2) Les 60 marchands recensés dans
une enquéte totale viennent unique-
ment des Pays—Bas et ne prennent pas

en

part aux marchés extérieurs a ce
pays. Par contre, on les retrouve
sur 33 marchés differents qui se
tiennent en grande partie dans Ile
Sud du Limbourg. Chaque jour de la

semaine est préféré pour une région
préecise. Les villes situées prés de
la Meuse sont recherchées tout parti-
culiérement 1le Mercredi (clientéle

belge!). Les nombreux marchés du Ven—
dredi, 4 1la périphérie Est, tirent
parti au contraire du pouvoir
d'achat des voisins allemands. Le Sa-

medi provogue un mouvement moindre
des commercants en direction du Nord
(surtout vers Brunssum, quartier gé-
neral de 1'OTAN). Ainsi 1les mar-—
chands ambulants questionnés & Vaals
approvisionnent un systéme clos de
marchés en comparaison a d'autres,
ce qui met l'accent principal sur 4
zones frontaliéres, Vaals y compris.

3) L'impulsion la plus importante
est donnee 4 ce genre de marché par
clientéle

la franchissant 1les fron-
t+iéres (60 % d'Allemands, 20 % de
Belges a Vaals). 150 personnes ont
g¢té questionnées 4a Vaals, c'est-d-

dire environ 10 % du nombre moyen de
visiteurs. Les clients viennent méme
de Eupen, au Sud-Ouest de Vaals et
de Korneliminster, au Sud-Est, deux
villes reliées a Vaals par une ligne
d'autobus. A 1'Ouest et au Nord,
d'autres marchés concurrents minimi-—

vo—

S

marchés alle—

sent cet attrait.

Le marché de Vaals béneficie d'une
renomée hyper—régionale non seule-
ment a cause de ses prix avantageux,
mais surtout a cause de la qualité
et du grand choix des produits spéci—
fiques proposés, en partie saison-
niers (moules, arbustes de jardin).
L'atmosphére particuliére du marché
favorise beaucoup d'achats sponta-—
nés, ce qui entraine des dépenses de
plus de DM 30,- par client. Presque
40 % des visiteurs étrangers se ren-—
dent (mais pas réguliérement) dans
les cafés et 1les restaurants de
Vaals. Un nombre important de
clients fait egalement ses achats,
le jour du marché, dans les magasins
spécialisés et dans les supermarchés
de la ville.

Samenvatting

In het kader van een empyrische stu-—
die van het Instituut voor Geografie
aan de RWTH Aken, herfst 1978, werd
de weekmarkt in Vaals (dinsdags van
7.00 tot 12.00 wu.) met haar waren-
aanbod, haar kooplui en klanten on-
derzocht.

1) Het warenaanbod

vertoont in ver-
gelijking met Duitse markten veel
goedkoop textiel (60 % van de stan-—
den) en een veelsoortige sortering

van geschenkartikelen.
ke warenaanbod van vis,
tuinplanten
met haar
branchen,
Markten.

Het specifie-—
gevogelte en
onderscheidt de markt
systematische opdeling 1in
van de naburige Belgische

2) De in een enquéte geregistreerde
60 kooplui stammen uitsluitend uit
Nederland en bezoeken geen markten
buiten de grens. Ze bieden daarente-
gen op in totaal 33 marktplaatsen,
die voornamelijk in Zuid-Limburg 1lig-—
gen, hun waren aan. Daarbij prefere-
ren zij in de loop van de week heel
bepaalde marktregionen. 's Woensdags
worden vooral plaatsen aan de Maas
bezocht (Belgische klanten!). De tal-
rijke vrijdagsmarkten in de ooste-
1li jke periferie profiteren daarente-
gen van de koopkracht van de Duitse
buren. De zaterdag toont een opval-

lende handelsaarsbeweging naar de
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Noordelijke richting (vooral naar
Brunssum (NATO-Headquarter)). Daar-
mee verzorgen de in Vaals ondervraag-
de handelaars een vergelijkenderwijs
gesloten marktsysteem, waarin (Vaals
inbegrepen) vier aan de grens liggen-
de regionen de zwaartepunten vormen.

3) De belangrijkste drijfveer voor
.dit marktsysteem zijn de grensover-
schrijdende klanten (in Vaals 60 %
Duitsers, 20 % Belgen). Er werden in
Vaals 150 personen ondervraagd, re-
spectievelijk rond 10 % van het ge-
middelde aantal bezoekers. Vanuit
het Zuid-Westen komen deze klanten
tot wuit Eupen van vanuit het Zuid-
Oosten tot uit Korneliminster, alle-—
bei plaatsen, die een busverbinding
met Vaals hebben. In het Westen en
het Noorden konkurreren andere mark-—
ten.

De weekmarkt in Vaals heeft niet zo
zeer vanwege zijn gunstige prijzen,
maar veelmeer wegen de qualiteit en
de grote keus aan specifieke, ge—
deeltelijk van het seizoen afhanke-
lijke waren (mosselen, vaste plan-—
ten), een goede reputatie.

De bijzondere sfeer op deze markt
verleidt tot talrijke spontane aanko-—
pen en tot gemiddelde uitgaven van
meer als DM 30,- per klant. Bijna 40
% van de van buitenaf komende klan-
ten bezoeken, weliswaar niet regel-
matig, de café's en restaurants in
Vaals; verder doet een groot gedeel-
te zijn boodschappen op de marktdag
in de speciaalzaken en supermarkten
ter plaatse.



