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LOS CICLOS ROTATORIOS DE LOS COMERCIANTES AMBULANTES EN
LAS FERIAS SEMANALES DE LOS VALLES DE COCHABAMBA (BOLIVIA)

El trabajo aqui presentado fue llevado a cabo en los meses
de Septiembre y Octubre de 1977 con estrecha colaboracién
del "Instituto de Estudios Sociales y Econémicos" (IESE) de
la Universidad Mayor de San Simém (UMSS) de Cochabamba/Boli-
via. Al sefior Director del IESE, Lic. Ramiro BARRIUSO, vaya
aqui mi especial agradecimiento por el amplio y entusiasta
apoyo prestad02). Durante mi estadia en Bolivia tuve a mi
disposicion la colaboracidon de cinco investigadores del IESE
como encuestadores bilingiies para castellano y quechua3).
Estos jovenes colegas fueron una ayuda indispensable, no sblo
durante la realizacidén de la encuesta sino también durante
la preparacion del cuestionario y la evaluacidén sinéptica
final.

El texto de este manuscrito fue expuesto en una conferencia
en la Universidad de Bielefeld (2.2.78). Este articulo da

una imagen global sobre los primeros resultados de la inves-
tigacidén logrados manualmente. Sobre los resultados del ana-
lisis hecho con ayuda de la computadora, especialmente sobre
la interdependencia entre los ciclos rotatorios y la variedad
de productos ofrecidos o procedencia de los negociantes res-

pectivamente, se publicara un informe en otofio de 1978.



El hecho, de que el comercio local se realice con determina-
dos intervalos de tiempo y en determinados lugares, es decir,
que se han desarrollado poblaciones con actividad periédica
de mercado, es relatado e investigado de cerca por los geb-
grafos, ya desde algunos decenios. Cabe aqui sefialar los tra-
bajos de P. DEFFONTAINES (1957)%4)sobre el Brasil o las inves-
tigaciones de G. SCHWARZ 5) sobre las actividades de los mer-
cados en el Pais Vasco Francés. Causan también especial im-
presion los analisis de las ferias semanales efectuadas pe-
riédicamente en el Cercano Oriente, en el area de Nigeria o
en la China tradicional, donde era comin el ritmo de diez

dias en vez del ritmo habitual para nosotros de 7 dias.

1.1

Desde comienzos de los afios 70, se observa un auge repentino
en la investigacidon de los '"mercados peribddicos"(Periodic Mar-
kets). Especialmente los anglosajones, p.ej. SYMANSKY 6),
BROMLEY 7) y GOODb 8)han fomentado el desarrollo en este cam-
Po. Asi se fundd un grupo de investigacién propio en la "Unién
Geografica Internacional" (UGI) bajo la direccién de Robert
SMITH que se preocupa de las "Market Distribution Systems".
Los primeros resultados de este grupo de trabajo que fueron
presentados en el congreso de la UGI en Mosch, aparecieron
recientemente en Mainz/Alemania Federal. Fueron publicados

por Erdmann GORMSEN 9), el presidente alemadn de este grupo

de investigadores, quien personalmente analiza el sistema de
ferias y sus interacciones reciprocas en el territorio mexi-

cano desde mediados de los afios 60 10).

BROMLEY 11)presenté en 1974 una amplia bibliografia con 1500
titulos en total, que estan en relacidn con el plantéamiento de
toda la problematica sobre actividades ritmicas de mercado.

Un voluminoso trabajo sobre "Internal Exchange Systems" re-

cién se ha publicado en Melbourne (Australia) por Robert
SMITH 12)

Pero aunque el modo de observacién se ha hecho mas diferen-



ciado dentro de estas fases recientes de investigacién y los
procedimientos de estudio han sido en gran parte cuantitati-
vamente cimentados, la presentacidén del tema estuvo siempre
dirigida hacia el mercado y sus actividades econémicas. A pe-
sar que faltan estudios detallados de numerosos sectores, es-
tamos exactamente informados sobre el panorama de tales fe-
rias, sobre su sectoralizacidn interna y su estructura cam-
biante. En modelos impresionantes se ha representado la pe-
riodicidad, jerarquia y coordinacién reciproca de las dife-
rentes ferias. En cambio aGn no conozco ningin trabajo en el

cual se considere en debida forma al comerciante ambulante

como el factor dominante de estas manifestaciones ritmicas

y modelos areales. Por cierto que existen numerosos relatos
de tipo mas bien informal en los estudios citados, en los
cuales se describe las migraciones por turno de algunas fa-
milias y grupos de comerciantes. Pero por el momento aOn fal-
tan analisis que incluyan cuantitativamente la importancia

de los comerciantes ambulantes en la formacidén de estos sis-

temas periddicos de mercados.

" En Bolivia también ya existen estudios de mercados, para la
regién de La Paz 13). Segn los trabajos existentes de antro-
pdlogos norteamericanos, el intercambio mercantil no-perid-
dico con las grandes regiones vecinas juega un papel méas im-
portante que el ciclo semanal. Es por esta razén que nos pa-
recié mas apropiada la regién de los Valles densamente pobla-
dos de Cachabamba para la cuantificacidn de movimientos mi-
gratorios semanalesIQ). Esta regiéon de la cuenca de Cochabam-
ba, con una poblacidén total de aproximadamente 450.000 habi-
tantes (eso es casi el 10% de la poblacién total del pais),
pertenece a las regiones agricolas mas densamente pobladas

de los Andes Centrales. En las afueras de la capital depar-
tamental, la densidad de poblacidén esta aqui entre 100 y 200
hbts./km2, una densidad extraordinariamente alta para regio-
nes de explotacidn agricola.

Llama la atencidon en este sector de Cochabamba un nimero méas
bien alto de pequeiias ciudades con una poblacién entre 3000

Yy 20.000 habitantes, los cuales han podido mantener su posi-



cién, a pesar de la cercania e importancia de la capital re-
gional Cochabamba (1976: 205.000 habitantes). Mientras que
las demas capitales departamentales de Bolivia han tenido
que sufrir un aislamiento que dificultaba su desarrollo, en
este territorio agricola favorecido, a una altura de 2.600 m,
comenzaron a penetrar las formas de vida campestres y urba-

nas ya en la época colonial del siglo XVIII.

El comercio en la cuenca de Cochabamba se fomenta ante todo
por la diversidad de terrenos cultivables. En las superficies
de riego de la cuenca se dan principalmente hortalizas y maiz,
ademas alfalfa, que se cultiva para la intensiva cria de ga-
nado productor de leche. Bajando hacia Sipe-Sipe, se encuen-
tran conocidos terrenos de cultivo para la vid y frutas de
hueso (drupas). Las regiones secas de vertiente son dedica-
das a la cria extensiva de ganado criollo, ovejas y cabras.
Las superficies planas de la sierra se utilizan para el cul-
tivo de papas y cebada. Mas alla de la linea divisoria hidro-
grafica se llega hoy en tres horas en auto al territorio com-
plementario tropical del departamento, donde se cultiva el

arroz, la coca, el platano y frutos citricos.

Pero no s6lo el medio favorable y la gran variedad de terre-
nos cultivables, sino también la situacién geografica central
del departamento de Cochabamba y su capital han colaborado

a dar un caracter propio a las actividades comerciales de

la ciudad y sus alrededores. Aqui se tocan las areas de apro-
vechamiento del comercio limitrofe legal e ilegal, el cual
por un lado se efectiia desde el Pert, a través de La Paz, y
por el otro lado desde los paises vecinos orientales, a tra-
vés de Santa Cruz, y se distribuye aqui para el interior.
Agréguese que Cochabamba se encuentra exactamente en el pun-
to medio de la Gnica carretera asfaltada de Bolivia que une
La Paz y Santa Cruz, las dos ciudades mas grandes del pais.
Todo esto son causas que determinan el caracter de Cochabam-
ba como centro mercantil y que han fomentado la ampliacioén
de relaciones comerciales intensivas con la provincia.

2.1
Para lograr un concepto mas exacto de las actividades comer-



ciales de las ferias provinciales de Cochabamba, especialmen=-
te en lo referente a las caracteristicas de sus manifesta-
ciones ritmicas, se ha usado diversos métodos. El inventario
de datos existentes en oficinas publicas y religiosas, sindi-
catos de transportes e instituciones similares traia resulta-
dos en gran parte desilusionantes. Porque en Bolivia sencilla-
mente atn no se percibe la necesidad de recolectar material
estadistico si no existe evidente urgencia. Por este motivo
nuestro grupo de investigacidon tuvo que iniciar sus encuestas
en el lugar de los hechos. Asi p.ej., hemos contado uno por
uno los miembros de determinados grupos de comerciantes en
una feria anual (con 690 vendedores) investigada como modelo.
Afortunadamente tuvimos a nuestra disposicion mapas detalla-
dos de la feria central en Cochabamba, los cuales habian si-
do elaborados en 1974 por Ernesto KLAHSEN, postgraduado del
"Instituto Geografico de Aquisgran" (Aachen/Alemania Federal).

Para completar y facilitar trabajos de detalles tan minucio-
sos se efectuaron vuelos sobre las dos ferias dominicales mas
importantes para fotografiar una serie de vistas aéreas. Pero
debido a turbulencias climatolodogicas, estas fotografias aé-
reas fueron hechas por la mafiana (entre 10 y 11 horas), asi
que s6lo fue posible captar parcialmente el desarrollo del
mercado. Porque cabe sefialar que hay fuertes fluctuaciones
entre los comerciantes durante el dia y sbélo alcanzan su ma-

yor numero después de mediodia.

2.2
El material de documentacidén mas importante se obtuvo por

lo tanto a través de encuesta directa a los comerciantes.

El cuestionario se elabord corto, para tratar de aclarar en
detalle la pregunta principal referente al cambio del lugar
de venta en el transcurso de la semana. Ademas se hicieron

Preguntas referentes a la estructura demografica de los co-

merciantes, a su lugar de nacimiento y al domicilio fijo de
los parientes. Las mercaderias ofrecidas en venta no sélo
se registraron segin determinados grupos, sino también segan

el lugar donde habian sido comprados o producidos. También
nos parecid importante determinar el tipo de comprador (co-



mo comerciante mayorista, minorista o consumidor) y el medio
de transporte usado por los comerciantes para llegar a la
feria.

La encuesta se realizd en las siete ferias de la regién de
la cuenca (fig. 1) y en dos ferias mas distantes. Con excep-
cion de las ferias de Vinto y El Puente, estan todas las de-

mas en capitales de provincia.

Del total de 42.000 comerciantes (comp. fig. 2) registrados
en estas ferias durante los dias de la investigacién, fue
posible entrevistar aproximadamente a 1500 (esto es 3 y me-
dio porciento), evitandose asi la doble encuesta. Con esto
pudo llegarse plenamente al objetivo, que era encuestar a

un comerciante de cada treinta. S6lo en Capinota fue pertur-
bada la encuesta por la cercania de una feria anual, esto
tuvo como consecuencia que en el mercado sélo habia 200 co-
merciantes presentes. De las personas investigadas, es posi-
ble identificar a 902 como auténticos comerciantes ambulan-
tes,0 sea comerciantes que visitan mas de una feria. Ya que
se reencuentra a las mismas personas como promedio en 3-4 fe-
rias. Esto disminuye el nimero total de comerciantes. Pode-
mos por lo tanto calcular en un 11% a 13% la muestra escogi-

da entre los comerciantes ambulantes.

3.
Para poder identificar a los comerciantes ambulantes como

motor mas importante de las actividades peridodicas de los

mercados, nos parecidé apropiado ampliar la encuesta a la to-
talidad de los vendedores de las ferias. Para esto no se to-
moé en consideracién, si el encuestado se identificaba ya fi-
sionémicamente como residente fijo del lugar por ser.dueifio
de un puesto fijo en el mercado, o si se trataba de una hu-
milde vendedora de la provincia que estaba acuclillada fren-
te a su montoncito de frutos del campo producidos por ella
misma.

En relacion a la movilidad de los comerciantes, es posible
determinar tres grupos principales en base a la encuesta.
Hay:

(fig.3) 1) Los comerciantes residentes del lugar, a los que

denominaremos '"comerciantes sedentarios"
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2) Los comerciantes que trabajan sb6lo un dia deter-
minado en la feria, a los que llamamos "comercian-

tes de un solo dia"

3) Los comerciantes ambulantes, que aparecen en las

ferias de dos a siete lugares y que en casos ex-

tremos pueden vivir en un octavo lugar.

3.1

Los '"comerciantes sedentarios" corresponden al 7% de los en-

cuestados. Se trata predominantemente de personas dedicadas
al comercio que durante el resto de la semana aseguran a los
residentes del lugar el abastecimiento de mercaderias de con-
sumo diario como carne, pan o verduras. Ellos generalmente
tienen sus puestos en los mercados cubiertos o su pequefio
negocio en las calles adyacentes de la plaza del mercado; de
ninguna manera consideran la afluencia de otros comerciantes
en los dias de feria como competencia desagradable, ya que
el movimiento de la feria también favorece su negocio. Espe-
cialmente los duefios de negocios que ofrecen articulos de
consumo de mayor duracidén como vestidos, géneros y articulos
domésticos aprecian el grupo de los '"comerciante de un solo
dia" como clientela bienvenida, ya que estos suelen abaste-
cerse para las semanas siguientes con la ganancia de venta

recién obtenida.

3.2

Estos '"comerciantes de un solo dia" corresponden al 32% de

los vendedores de feria y son un grupo muy poco homogéneo.
Si se considera su procedencia, podemos dividirlos en tres
subgrupos caracteristicos.

a) El1 subgrupo mas grande lo forman con mas o menos la mitad
del total, el contingente de los comerciantes provenientes
de los alrededores rurales. Ellos vienen de pequefios lugares
de la provincia misma o de la provincia vecina. En su mayo-
ria es gente que ofrece sus propios productos del campo o
articulos de fabricacién doméstica, como p.ej. herramientas,
tejidos o instrumentos musicales.

b) E1 segundo subgrupo fue el que mas nos sorprendid; sus
miembros provienen del lugar mismo de la feria. Durante el

resto de la semana, ellos no ejercen ninguna actividad comer-
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cial. S6lo el dia de la feria, muy de madrugada, compran de

un comerciante mayorista un pequefio surtido de mercaderias,

el cual revenden con un leve recargo. Estos comerciantes, ge-
neralmente mujeres, se denominan'revendedoras'.

c) Es dificil de decidir, en qué medida son '"comerciantes:de
un solo dia" el tercer grupo de personas. Porque ellos viven
en lugares con feria propia. Es probable que este tipo de
comerciantes contradictorio en si sea consecuencia de rifias
entre los comerciantes o los sindicatos de su lugar, o se cree
por la probabilidad de realizar un buen negocio con determi-

nados productos en el segundo lugar de feria.

3.3

Dediquemos nuestra atencion al tercer grupo de comerciantes,

los comerciantes ambulantes, los que con el 60% constituyen

el grueso de los comerciantes de feria. Ellos, con un total
de 1000 a 8000 personas que trabajan diariamente como comer-
ciantes ambulantes, determinan el tipo y alcance de contactos
entre las distintas ferias. Es muy importante la siguiente
observacién: s6lo una parte de estos comerciantes es realmen-
te migratoria. Porque segin nuestra investigacién, la mayo-
ria de los comerciantes ambulantes no llegan a alojarse en

el respectivo lugar de feria. Las personas calificadas por
nosotros como '"comerciantes ambulantes” en cambio, realizan
movimientos pendulares diarios, y sus rutas se desplazan de
un dia a otro. Es por esto que el término '"ciclo rotatorio"
es problematico para este tipo de movilidad, ya que se trata
de una sucesidén de movimientos radiales que parten desde un
punto. Pero estos movimientos son los que luego dan origen

a las asi llamadas manifestaciones periddicas de funcionamien-
to de mercados, las ferias semanales, y éstas, por su suce-
sién diaria, originan series o sistemas de mercados que se

complementan mutuamente.

Al aumentar el nuimero de ferias visitadas, se complican cada
vez mas los modelos de migracidén (fig.4). En total pudimos

determinar 112 diferentes combinaciones migratorias. Las mi-
graciones mas corrientes son las turnadas, con visitas a dos
hasta cuatro ferias; y no consideramcs ios contactos con lu-

gares mas pequefios que no investigamos (valor A). El1 comer-



ciante ambulante estd en promedio 3-4 dias de viaje. E1 comer-
ciante que Gnicamente oscila entre dos ferias, muy a menudo
cambia su funciédn de comprador a revendedor. Entre los encues-
tados que indican tres dias de feria regular, son muy numero-
sos los comerciantes que van los miércoles y sabados a las
grandes ferias en Cochabamba y ademas visitan una feria de
provincia. Mientras que para las personas mencionadas hasta
este momento, es de suponer que tienen una ocupacién adicio-
nal en la agricultura, en los transportes o la industria ca-
sera, se sabe que el ultimo tercio de los comerciantes ambu-
lantes, con cuatro hasta siete ferias visitadas, trabaja ex-
clusivamente en el comercio. Aqui se observa determinados
tipos de mercaderias en gran cantidad. Son ante todo, produc-
tos provenientes de la ciudad: la mayor oferta estéd en ropa

v géneros, luego articulos domésticos, ademas productos ali-
menticios no perecibles como tallarines y arroz. Migraciones
largas se observa entre los comerciantes con productos cam-
pestres, especialmente entre los cesteros y los alfareros.

En el cartograma fig.5 se representa tres ciclos que llaman
la atencidén. Se trata de una vendedora de velas de Cochabam-
ba (interrogada en Quillacollo), un vendedor de ropa de Pu-
nata (interrogado en El1 Puente) y una vendedora de cebollas
(de Arani).

4,

En lo siguiente trataremos de aclarar la pregunta, en qué

medida es posible caracterizar las ferias investigadas a tra-

vés de las sefiales de movilidad de sus comerciantes, o expre-
sado en otra forma, si es posible establecer una diferencia-
cidén de las ferias, escogiendo como indicadores las maneras

de reaccionar de los comerciantes ambulantes.

4,1

Para esto es un punto de partida adecuado la recién relatada
frecuencia de los diferentes ciclos rotatorios con dos has-

ta siete ferias visitadas. Porque si examinamos separadamen-
te la predileccidén de los comerciantes ambulantes por ciertas
ferias, obtenemos tres tipos de curvas bien definidas (fig.6).
Estas, segin nuestro juicio, se han formado en primera linea

por las diferentes distancias al centro principal Cochabamba
Yy a las ferias vecinas mas importantes.
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a) La primera distribucidén de frecuencia se caracteriza por
el tope de dos ferias semanales. En Cliza, de los 72 comer-
ciantes de este tipo, 64 mantienen contacto 1egular con la
feria mas grande de Valle Alto, con Punata. En El1 Puente,

la feria junto a la carretera a Santa Cruz, también son de-
cisivos los contactos reciprocos con Punata. Lo mismo vale
para Arani. En los tres casos podemos afirmar que la fuerza
de atraccidn de Punata ha generado este tipo de distribucién

para la frecuencia de las ferias visitadas.

b) En el segundo tipo de curva, el tope esta desplazado hacia
el ciclo triple. Esto es de facil explicacidén para Quillacollo
Yy Sacaba, las dos ferias dominicales en el radio de influen-
cia de Cochabamba. Aqui se observa que los comerciantes son

en su mayoria también visitantes de las dos ferias principa-
les en la cuenca de Cochabamba, las ferias de los miércolés

y sabados en la capital departamental. La influencia de es-
tas dos ferias principales también se percibe en Capinota,

muy distante y que ademas sdlo tiene muy pocos contactos.

c) La frecuencia migratoria de los comerciantes interrogados
en Punata y Vinto se caracteriza por una distribucidén de do-
ble tope. Ambas ferias se encuentran en las cercanias de gran-
des ferias dominicales (Punata cerca de Cliza, Vinto cerca

de Quillacollo). Ademas es muy facil llegar a Punata como a
Vinto por la carretera asfaltada. Las numerosas visitas a

las ferias vecinas, con visitas simultaneas a Cochabamba,

llevan en ambos casos a la distribucioéon de doble tope.

4.2

La composicién de los comerciantes segin los grupos princi-

pales descritos inicialmente también muestra un cuadro dife-
renciado en los distintos lugares donde se realizan ferias
(fig.7). Llama la atencidén la similitud de los valores de

las tres grandes ferias provinciales con 8000 a 12.000 comer-
ciantes. Si se abstiene - por los motivos ya mencionados -

de la cuota extraordinaria de Capinota, entonces pareciera
que en las ferias menores hasta con 3000 comerciantes, los
"comerciantes de un solo dia" juegan un papel mas pequefio,

es decir que, si la poblacidén rural de campesinos fluye sdlo

una vez por semana a una feria, entonces prefiere una feria
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mayor, ya que alli la oferta de mercaderias es mas surtida.
En este caso parece ser, que el tamafio de la feria influye

la estructura del grupo de comerciantes.

Pero el tamano de una feria periddica, considerando el nume-
ro de sus comerciantes, no corresponde en absoluto al n(me-
ro de habitantes del lugar de la feria. A menudo se sugiere
esta relacién en representaciones cartograficas de sistemas
de mercados, probablemente porque en general faltan datos

mas precisos sobre los comerciantes (fig.8). Ahora bien, si
formamos un cuociente del nimero de comerciantes de fuera con
la poblacidén residente, obtenemos un valor caracteristico.
Este valor nos proporciona una impresioéon de, si la feria so-
lamente satisface las necesidades locales de la poblacidn

del lugar - eso significa un valor bajo - o si ademas se ejer-
cen funciones de comercio mayorista. Porque de ese modo se
atrae un circulo mas amplio de comerciantes de afuera, sean
campesinos de los alrededores solamente o comerciantes pro-
fesionales con numerosas visitas de ferias en la semana. Eso
conduce entonces a un valor alto. Por su cuociente subido
sobresalen Vinto, Punata y especialmente Cliza, que en dias

de feria casi triplica su poblaciodn.

4.3
Este resultado induce a examinar de mas cerca la especiali-

zacion de la oferta de mercaderias (fig.9). La evaluacién

demostrd, que justsmente la feria de Cliza se caracteriza
por un sinnimero de productos especiales del campo (lana,
pieles, articulos de alfareria, tejidos). Por esto también
es considerada como feria tipicamente indigena. Vinto regis-
tra con el 32% de un grupo de productos (verduras) el valor
parcial mas alto de la encuesta. Se trata de una feria junto
a la linea férrea, desde donde se envia directeamente la ver-
dura a la zona de minas de la Cordillera. Punata se conoce
por su feria de animales y cereales. En El Puente se observa
una orientacidén casi unilateral hacia el comercio de ganado.
La feria de Sacaba llama la atencidén por una gran variedad
de productos que en proporcidén se ofrecen mas alli que en
las otras ferias. Porque a ella llegan los habitantes de Co-

chabamba los domingos para abastecerse con carne fresca, flo-
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res y pan,lo que ha contribuido a crear el ambiente caracte-

ristico de esta feria.

4.4

En este contexto analizaremos mas en detalle la procedencia

de comerciantes y mercaderias. Con este propoésito confronta-

remos las dos ferias de mas o menos igual dimensidén de Quilla-
collo y Cliza (fig.10) Quillacollo, con cerca de 20.000 habi-
tantes, puede casi considerarse como suburbio de Cochabamba;
en Cliza, con 4000 habitantes, se desarrolla semanalmente

la feria indigena ya descrita. Por eso naturalmente es mayor
la afluencia de comerciantes de la ciudad a la feria de Qui-
lacollo que a Cliza. Numerosos comerciantes de aqui adquieren
sus mercaderias de las ferias de Cochabamba; eso lo indica la

inmensa cantidad de productos de alli.

En Cliza también asombra la elevada cuota de mercaderias ad-
quiridas en Cochabamba. Esto acentiia la importancia de 1la
ciudad de Cochabamba como feria central y distribuidora ante
todo también de mercaderias industriales extranjeras. Ademas
llama la atencidén en Cliza que la oferta de mercancias com-
pradas en otras ferias es considerablemente mayor de lo que
podria esperarse por la reducida participacidén de comercian-
tes de la ciudad. En este caso, la explicacion es la siguien-
te: hay numerosos habitantes de esta zona agricola que también
participan en la venta de productos no-agricolas. En este
caso ellos aprovechan p.ej. una visita a la feria del sabado
en Cochabamba para adquirir algin producto y lo revenden el

domingo en Cliza; y luego vuelven el dia lunes al campo.

En la oferta de mercaderias, es muy variada la parte de los
productos no comprados, de confeccidén casera. En las cerca-
nias de Cochabamba, estos articulos hechos en casa se ofrecen
con menor frecuencia que en las ferias de provincia mas dis-
tantes. Es normal que los valores oscilen, ya que ademas de la
distancia a Cochabamba, otros factores juegan un papel adi-
cional. Pero es conocida la tendencia general de que la par-
ticipacién de los comerciantes que ofrecen articulos de auto-
confeccién aumenta a medida que crece la distancia a Cocha-

bamba y eso en forma considerable: el margen alcanza desde
el 21% hasta el 62%.
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5.1

Para captar con mayor exactitud la intensidad de los contac-

tos entre las ferias, es recomendable investigar las activi-

dades comerciales de los comerciantes durante todos los dias
de la semana. Mientras que en el analisis de los ciclos migra-
torios solamente hemos anotado cuantas ferias visitaban los
comerciantes semanalmente, en lo siguiente (fig.11) trabaja-
remos con sumas de cifras de cada dia de semana para todos

los comerciantes interrogados de una determinada feria. Eso
significa aproximadamente paraQuillacollo, que de las 294
personas encuestadas, 50 quedan en Quillacollo el lunes, 39
comerciantes se dirigen a la feria veéina de Vinto, 18 hacen

negocios en Cochabamba y otros dos visitan la provincia.

Si observamos el quehacer de los comerciantes entrevistados

enQuillacollo a través de toda la semana, los siguientes re-

sultados, que ya hemos obtenido en otro contexto, resaltan

a la vista:

1) Existe un gran numero de '"comerciantes fndentarios?

2) Existen estrechas relaciones comerciales con Cochabamba
durante toda la semana.

3) Resaltan las ferias cochabambinas del miércoles, y en for-

ma muy especial las del sabado.

En cambio es una novedad, el hecho que una gran parte de los

comerciantes de la feria de Quillacolloaparecen los martes

en Punata. En un futuro se definirad con ayuda de visitas a

otras ferias la intensidad de los contactos entre varias fe-

rias. Por el momento deseamos seguir de cerca las activida-

des de los comerciantes en otras localidades:

En la feria de Cliza existe una relacidén muy intensa con Pu-
nata. Como era de suponer también, son de importancia las fe-
rias de Cochabamba y el mercado cercano de Tarata. En cuarto

lugar aparece aqui un mercado que a causa de estos resulta-
dos, hemos incorporado a la investigacién. E! El1 Puente, la
feria de ganado en la carretera a Santa Cruz. Anadlogamente
podemos apuntar caracteristicas para Sacaba y Capinota.
Como las relaciones entre dos ferias siempre pueden ser ob-
servadas desde ambos lados, en resumen obtenemos en el ana-

lisis de las demas ferias una reproduccidén fiel de los resul-
tados hasta ahora obtenidos (fig.12). Visto desde Punata,
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Cliza sobrepasa las dos ferias de Cochabamba. Corréspondien-
do a las observaciones ya hechas, aqui también aparecen cla-
ramente Quillacollo y Vinto.También es muy notorio en Punata,

la gran cantidad de gente que visita E1 Puente.

Llama la atencidén en Vinto (fig.13) 1la feria de hortalizas
en la estacidn del ferrocarril, que ademas de los estrechos
nexos existentes con Quillacollo,el total de comerciantes en
el lugar mismo fluctia bastante. Esta fluctuacidn se debe a
los dias que parten trenes de carga a la Cordillera. En El1 Puen-
te, la feria a campo abierto, no es necesario hacer notar es-
pecialmente que no existen comerciantes sedentarios. En cam-
bio se observa que el circulo de ferias en contacto aqui es
especialmente grande. Ademas de las ferias recién menciona-
das, éstas nos abren regiones totalmente nuevas. Porque los
comerciantes de esta feria no sbélo visitan varias ferias lo-
cales retiradas de la carretera principal, sino que también
visitan diversas ferias de orden mediano a lo largo de la

carretera a Sucre.

Basandonos en estas interacciones de los mercados, deseamos

encontrar una medida que nos indique la intensidad de contac-

tos entre diversas ferias. Para esto consideramos a los comer-

ciantes ambulantes en cierto modo como intermediarios entre
las ferias que surgen periddicamente (fig.14). Por lo tanto,
con ayuda del porcentaje de comerciantes de una feria que
ademas visitan otra, es nuestro propdésito construir una esca-
la de intensidad de tres niveles. Esta ira del 5% hasta mas
alla del 40%. Es muy posible que en la representacidéon grafi-
ca se observen ramas de relacidén de diversa intensidad entre
dos ferias. Porque los 40 comerciantes en total que desde
Punata visitan E1 Puente, por supuesto pesan menos porcentual-
mente que los 40 comerciantes en total que en El1 Puente he-

mos sondeado como comerciantes de Punata.

5.2
Basando en la intensidad de las relaciones de mercado, reco-

nocemos ciertas series de ferias que se complementan mutua-

mente (fig.15). Deseamos entonces reunir los mercados que
estan conectados por ramas de relacién "superiores al 40%",

en series de ferias. Obtenemos en el Valle Bajo, en espacio
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reducido, dos sistemas separados, los cuales se entrecruzan
en Cochabamba. E1 sistema del Valle Alto se extiende desde
Tarata hasta E1 Puente y con ello sobrepasa la regién de la
cuenca. Es posible reunir estos tres sistemas parciales en
un sistema principal que esta centrado en Cochabamba y cuyos
contactos con estas ferias estan entre el 21% y el 40%. Sis-
temas de ferias de menor envergadura se entrecruzan con este
sistema principal en los sectores de E1 Puente Y Arani. La
comunicacién con la vasta regidon de mercados de Totora y
Aiquile se establece a través de E1 Puente. Aqui se encuen-
tra la region de produccidén agricola segunda en importancia,
en la parte andina del departamento de Cochabamba. Ademas

se aprecia en el mapa la penetracidén de dos ferias dominica-
les aisladas. Pareciera que pertenecen en escala pequena a
un area de influencia muy amplio de los mercados de Cocha-

bamba.

5.3
El cuadro representado aqui no es de ninguna manera estati-
co, sino que sufrid considerables alteraciones recientemen-

te. Especialmente la construccién de la red de carreteras

asfaltadas ha contribuido a un fuerte cambio en los dos tul-

timos decenios. Algunas ferias han sido afectadas basicamente
en su tamafio. Se constatd p.ej. que el nimero de comercian-
tes de Arani bajdé de 8000 a 600, después que el lugar de fe-
ria vecino, Punata, fue anexado a la carretera asfaltada.
También nacieron ferias totalmente nuevas a lo largo de las
carreteras construidas,como p.ej. E1 Puente. Por lo que se
supone que la ;;;liacién planeada de la red de carreteras
asfaltadas tendra como consecuencia la reestructuracién de

las relaciones de mercado.

La investigacion relatada se efectudé en Septiembre-Octubre
del afio 1977, eso es una temporada que corresponde al tiempo
posterior a la cosecha. A pesar que en las regiones de riego
de la cuenca la produccidén es independiente del calendario,
para la mayoria de los campesinos existe mas bien una pausa
laboral en este periodo. Esta es 1la razé} por la cual justa-
mente en esta época del afio nos encontramos con una activi-

dad de ferias especialmente intensa. Pero también es posible
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que en este tiempo se altere considerablemente la actividad
de la feria semanal, si en la cercania se realiza justamen-
te una feria anual. Porque también las ferias anuales se con-
centran en el periodo de la postcosecha y gran parte de los
comerciantes de ferias semanales ademas participan en estas
ferias anuales. Se llega entonces a una superposicién de un
sistema de mercado periddico-semanal (con lugares y dias fi-
jos) con un sistema periddico-anual, en el cual fecha y lu-

gar son fijos, pero el dia de la semana es variable.

6.
Los puntos de vista sobre el caracter del comercio ambulan-
te en la regién de Cochabamba expuestos aqui, naturalmente
pueden reflejar sélo una fraccidén de la problematica general.
Aun seria factible ennumerar muchos puntos de investigacién,
los que hasta ahora hemos tenido que descuidar:
1) ampliacidén regional de la investigacién al sector Totora-
Aiquile
2) combinacidén del material de la ciudad de Cochabambais)
con los resultados obtenidos en la provincia

3) inclusién del grupo de compradores a la investigaciodon

En general se hara dificil la investigacién en aquel punto
donde se inmiscuya al ambito personal de las personas en-
cuestadas. Es la razon por la cual sera casi imposible ave-
riguar datos referentes a la situacidon econdémica de los co-
merciantes. Todas las preguntas relacionadas con movimiento
de ventas y ganancias de los comerciantes fracasarian por la
desconfianza que existiria de la curiosidad administrativa.
Es por lo que los analisis cuantitativos del tipo descrito

tienen sus limitaciones.
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FIG. 2 : SELECCION REPRESENTATIVA DE COMERCIANTES
EN LOS MERCADOS DE COCHABAVMBA

NUMERO SELECCION COMERCIANTES
, DE | AMBULANTES

MERCADO COMERCIANTES ABSOLUTA| RELATIVA | INTERROGADOS
01 QUILLACOLLO 8.800 294 | 150
02 VINTO 2.900 9% | 86
03 PUNATA 12,000 01 276
O4 TARATA 1.250 42 3% - 4% 37
05 CLIZA 8.400 281 | 165
06 SACABA 3.000 13 55
07 ARANI 500 50 10% 34
08 CAPINOTA 3.500(2008) 92 | ( as% ) 31
12 EL PUENTE>) 1.750 100 6% 68
TOTAL 42,100 1.469 | 3,48% 902

|

1) Informacidn tomada de las fichas de impuestos de las Jefaturas
de Mercados

2) Valor alterado por una feria anual en un lugar vecino. Por esto
solo se presentaron 200 comerciantes

3) Esta &rea mercantil estd fuera de la regidén de la cuenca, unos
110 km en direccibn a Santa Cruz




FIG. 3: GRUPOS PRINCIPALES DE COMERCIANTES EN LAS: FERIAS
DE COCHABAMBA
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FIG. 4. FRECUENCIA CON QUE LOS 902 COMERCIANTES AMBULANTES
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FIG. 5: RUTAS DE ALGUNAS FAMILIAS COMERCIANTES EN EL AREA DE COCHABAMBA
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FIG. 8 : RELACION ENTRE COMERCIANTES, PROVENIENTES DE
OTROS LUGARES, Y HABITANTES LOCALES

POPLACION COMERCIANTES

tocar, 1) DE FUERA 2) Wy
MERCADO I I
01 QUILLACOLLO 19.433 4,970 0.26
02 VINTO 4.419 2.300 0.52
0% PUNATA 10.216 8.200 0.80]
O4 TARATA 2.698 890 0.33
05 CLIZA 3,908 6.760 1.7%
06 SACABA 5,728 1.670 0.29
07 ARANT 2.883 260 0.09
08 CAPINOTA 2.646 1.450 [0.55
12 E1 PUENTE 0 1.750 -

1) INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA, 1977, "COCHABAMBA"

2) UTILIZAND LAS FICHAS DE IMPUESTOS DE LAS JEFATURAS DE

MERCADO Y LOS RESULTADOS DE LAS ENTREVISTAS




FIG. 9 :

ESPECIALIZACION DE LA MERCANCIA OFRECIDA

LUGARES

GRUPOS DE

PRODUCTOS (PORCENTAJE DE LA MERCANCTA
OFRECIDA)

CUILLACOLLO

20 %
12 %
9 %

CEREALES
GANADO
VERDURAS

VINTO

32 %
7 %
7 %

VERDURAS
COoCA
FRUTAS

PUNATA

22 %
13 %
122 %
10 %

GANADO

ROPA

TUBERCULOS
CEREALES (— CHICHA)

8 %
21 %
17 %

ARTICULOS PARA EL HOGAR
VERDURAS
ROPA

16 %
13 %
9 %.
9 %
8 %

LANA Y PIELES

ARTICULOS PARA EL HOGAR'G—+ALFARERIA)
TEJIDOS

ROPA

COCA

12 %
12 %
1M %
10 %
8 %
7 %

TUBERCULOS
VERDURAS
PAN

FRUTAS
FLORES
CARNE FRESCA

ARANT

7 %
22 %
14 %
14 %
10 %

COMIDAS Y BEBIDAS
VERDURAS :
HUEVOS Y PRODUCTOS LACTEOS
HARINA

CEREALES

CAPINOTA

29 %
20 %
9 %

ROPA
VERDURAS
COCA

EL PUENTE

30 %
1% %
12 %

GANADO
ROPA
ARTICULOS PARA EL HOGAR
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FIG.14: INTERDEPENDENCIA DE LOS MERCADOS
N
——— 5°-20% [T pORCENTAJE DE LOS
COMERCIANTES EN UN
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SISTEMA PRINCIPAL DE MERCADOS
CON ORIENTACION A COCHABAMBA

~—+=—-=  SISTEMAS PARCIALES DE MERCADOS
(SERIES DE MERCADOS)

= === ==  SISTEMAS DE MERCADOS DE
ORDEN INFERIOR
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